Konsumentatferd og

effektive virkemidler
Flaggskip Il

Bente Halvorsen

Statistisk sentralbyra




Flaggskip Il

o “Green innovations and utilization of smart technologies”
— Innovasjon og diffusjon av grgnne teknologier (bedriftene)
— Husholdningenes energiforbruk og bruk av granne/smarte teknologier

e Fellesnevner

— Analyser av hvordan husholdninger og bedrifter responderer pa ulike
incentiver og hvilke faktorer som pavirker denne atferden.
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Hvorfor sa liten respons pa investerings-
subsidier?

o @konomiske faktorer
— Investerings- og brukskostnader
— Kostnader til alternativer (Lillemo et al. 2011a)
— Personlige kostnader: (Lillemo et al. 2011b)
— @konomiske og fysiske restriksjoner (Lillemo og Halvorsen, 2013, Lillemo et al. 2013)
— Diskontering
e |kke gkonomiske faktorer
— Preferanser, smak og behag

 Mer opptatt av andre ting (Lillemo et al. 2011a og b)
— Moralske og sosiale normer (Lillemo og Halvorsen, 2013, Halvorsen og Dalen, 2013)

— Vaner
 Endring av rutiner og kognitive kostnader (Westskog og Winter, 2015, Winther og
Wilhite, 2015)

ics Norway
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Hvorfor lavere effekt pa energiforbruket enn
teknisk potensial tilsier?

 Rebound-effekt (Bye et al., 2016)
— Adferdseffekter (mikro)
— Markedseffekter (makro)

« Adferdseffektene (Halvorsen et al., 2016, Halvorsen og Larsen,
2013, Winther og Wilhite, 2015, Halvorsen og Dalen 2013)
— @kt forbruk
* Energigodet er blitt billigere i bruk,
» Velger bort andre alternative energikilder
e Far rad til mer
— Redusert forbruk av alternative energigoder
— @kt service produksjon, dvs. gkt komfort og mindre energisparing
— @kt energieffektivitet
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